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IMPACTO NAS MIDIAS

O projeto Cine Drive-In Liberal vai gerar + de 12
milhdes de impactos potenciais, via midias em
veiculos do Grupo Liberal, e quase 1 mil impactos
diretos, por meio de ativagées com o publico
presente nas sessoes de cinema.

Bases de célculo: jornais: numero de inser¢des x circulagdo x média de
04 leitores por exemplar. | radio: nimero de ouvintes minuto entre 06h
e 19h (fonte: Bmp/RCP) x quantidade de insercdes. | Dados de
visualizac6es de paginas do portal Oliberal.com + redes sociais
referentes aos Ultimos trés meses no Google Analytics.
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LUZ, CAMERA, ACAO!

Em meio a pandemia da Covid-19, as formas de
entretenimento vém mudando constantemente. Hoje, o
programa ideal é aquele que garante, além de diversao, a
seguranca. Nostalgico e, ao mesmo, tao atual, o cinema
drive-in é uma das opg¢des mais seguras de eventos durante
a pandemia, pois mantém o distanciamento social. As
pessoas assistem aos filmes dentro dos seus carros,
ouvindo tudo pela sintonia de uma estacao de radio FM.

Em Belém, o Grupo Liberal, em parceria com o Cine
Olympia, também vai resgatar esse habito! Estamos
preparando uma programacao imperdivel e gratuita de
cinema drive-in para vocé curtir, no conforto e seguranca
do seu carro, curtas e longas-metragens paraenses! A
oportunidade perfeita de se divertir e valorizar a cultura e
producao cinematografica do nosso estado.

Participe e aproveite um programa seguro com todo o
charme da cldssica atmosfera do cinema ao ar livre!

¢ e

GRUPOLIBERAL  LIBLAB




E SILENCIO, O FILME VAI COMEGAR!

A pandemia do novo coronavirus no Brasil superou os 100 dias e avanga para uma quarta onda. Depois de tanto tempo em isolamento
social, as pessoas querem muito viver opgoes de lazer fora de casa, sem abrir mao da seguranga.

Entra novamente em cena um velho conhecido, sucesso nas décadas de 1950 e 1960: o cinema drive-in. Uma opc¢ao de
entretenimento para diferentes perfis de publico que une nostalgia, emog¢ao, gastronomia e arte, respeitando as necessidades
sanitarias do “novo normal”.

Em sintonia com essa tendéncia de mercado, o Grupo Liberal criou um projeto inovador de brand experience: o Cine Liberal Drive-in.

Uma proposta sob medida para marcas e agéncias fazerem ativagdes, insercdes de midia e convites para seus convidados especiais
viverem uma experiéncia diferente de maneira criativa, segura, impactante e valorizando a nossa cultura regional.

B © B

PRIMEIRA ONDA SEGUNDA ONDA TERCEIRA ONDA QUARTA ONDA
Como se prevenir A importancia do Como ter qualidade de Entretenimento com
isolamento social vida dentro de casa seguranca fora de casa.
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ROTEIRO
DO MERCADO

PEQUENAS EMPRESAS & GRANDES NEGOCIOS

Cinema drive in oferece
entretenimento durante a
pandemia

Comum nos anos 50 e 60, esta maneira de oferecer sessdes de filmes faz sucesso durante o

“Modelo que se popularizou ha décadas passadas
aparece como op¢ao para marcas e empresas atrairem
publico em tempos de distanciamento social. Uma das
poucas atividades externas liberadas pelas
autoridades até entdo, esses cinemas estao na mira de
redes exibidoras e empresas de entretenimento.
Marcas e agéncias, por sua vez, tém nesses espagos

isolamento social porque oferece seguranca,

iCTotal | DC | AN = Santa = Hora = CBN | Colunas Itapema | Empregos = PublicidadeLegal = Clube NSC [ assic [ECREI
DC: o 18°
e loriandrod

Capa NSC Total » Entretenimento

ESPECIAL DIA DOS NAMORADOS

Cinema Drive-in: experiéncia fascina

“Comum nos anos 50 e 60, esta maneira
de oferecer sessdes de filmes faz sucesso
durante o isolamento social porque
oferece segurancga.”

Marcelo Baccarini

(G1- Portal de Noticias, 21/06/2020)
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publico na primeira sessao promovida
pelo Shopping Itaguagu

Exibigdo do filme no estacionamento do shopping, em So José, teve 100% de
adesdo

12/06/2020 - 11h18 - Atualizada em: 12/06/2020 - 15h27

uma possibilidade de fazer ativagdes de marca,
insercdes de midia e eventos.....”

Karina Balan Julio

(Meio & Mensagem, 24 de junho de 2020)

“Exibicao do filme no
estacionamento do shopping, em

> Sao José, teve 100% de adesao”...

Beatriz Cerino
(NSC Total, 12 de junho de 2020)




ROTEIRO

VejaRiO ASSINAR  BUSCAR QY

Do M I R( ADO CIDADE | BEIRAMAR | COMER&BEBER | PROGRAMESE | CRIANCAS | COLUNISTAS | HOTEIS | CARROS

Barra da Tijuca e Niterdéi ganham cinemas Drive-

GOIAS @,

Goiania passa a ter cinema drive-
in com tela de 14 metros de altura

Programacao deve acontecer por 90 dias. Além de filmes, serdo exibidos shows, palestras e até
A na tir3n acnart +ivia

= OGLOBO

@ EXCLUSIVO PARA ASSINANTES

Cinemas drive-in avancam pelo
pais e viram alternativa durante
a pandemia

Ja ha pelo menos 15 salas a céu aberto funcionando em cidades como Rio, Sao
Paulo, Porto Alegre, Belo Horizonte e Brasilia

Giuliana de Toledo, Gustavo Cunha, Jan Niklas e Pedro Willmersdorf
16/06/2020 - 04:30 / Atualizado em 16/06/2020 - 16:23

“Cinemas drive-in avancam pelo pais e viram alternativa
-3 durante a pandemia. Ja ha pelo menos 15 salas a céu
aberto funcionando em cidades como Rio, Sdo Paulo,
Porto Alegre, Belo Horizonte e Brasilia”...
Giuliana de Toledo

( A (.\\ (O Globo,16 de junho de 2020)
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No Rio, 4 € o terceiro empreendimento do género que surge durante a pandemia. Programacéo é voltada

para blockbusters

—

“O cinema Drive-In vem se mostrando, no
mundo todo, uma opc¢ao viavel para a industria
do entretenimento enquanto a vacina e o
remédio para a Covid-19 ndao vém”....

Marcela Capobianco
(Veja Rio,25 de junho de 2020)

"O publico pode esperar emocgdes coletivas, o cinema
tem esse poder. Mesmo que cada um esteja no seu
carro, a gente vai conseguir interagir de forma visual com
as pessoas. E a arte do encontro. Mesmo sem o toque,
nos estaremos préoximos através do carros”..

Gerson Santos
(G1- GO, 21/06/2020)




DO MERCADO

Brasil. Ultimos 90 dias. Pesquisa Google na Web.

100%
O de crescimento dos dltimos 90 dias em

pesquisas relacionadas com a expressao cinema drive-in no
Brasil, segundo o Google Trends.
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MEMORIA AFETIVA

Nés paraenses amamos cinema. Tanto que nds possuimos
o Cine Olympia, o mais antigo em operacao no pais,
fundado em 1912, e com o qual fechamos parceria para a
realizacao deste projeto.

As sessOes, que serao totalmente gratuitas, valorizardo as
producdes cinematograficas paraenses e o ambiente serd
preparado com todos os critérios necessarios para a
protecao da audiéncia.

Medidas Contra a Pandemia:

s

CINEOLYMPIA

et

e,

e

* Disponibilizaremos alcool em gel. _

e Sera mantido o distanciamento de um metro e meio de )
um carro para o outro.

* Lanches s6 poderao ser feitos dentro dos carros.

e Suporte de equipe treinada.

R

e
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TAKE A TAKE

DUAS SESSOES

POR NOITE CAPACIDADE:

* 40 carros (cada carro com
Lo no maximo 4 pessoas)
* Sabado, :

* Domingo.

@ HORARIO:
« As20h,

e As22h.

PUBLICO ESTIMADO
POR SESSAO
* 160 pessoas por sessao.

CENAS EXTRAS
* Uma das sessoes sera cinema musical, com um
pianista tocando a trilha do filme ao vivo.
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CENA PANORAMICA |




OPORTUNIDADES DE COMUNICACAO

OLIBERAL

ANUNCIO DE EXPECTATIVA
*Anuancio 1/4 de pagina,
com assinatura do
patrocinador.

Periodo de veiculagdo: a
definir

Total de dias: 15 dias
Total geral: 15 anuncios

COLUNA MAIS LIBERAL

*02 notas do projeto na

coluna Mais Liberal de O
Liberal, com citacdo dos
patrocinadores.

Periodo de veiculagdo:
_adefinir

AMAZONIA

ANUNCIO DE EXPECTATIVA
*Anuncio 1/4 de pagina, com
assinatura do patrocinador.

Periodo de veiculagdo: a
definir

Total de dias: 15 dias
Total geral: 15 anuncios

A
LIB&FI\/I

CHAMADAS DE
EXPECTATIVA 30”

Com assinatura de 05” do
patrocinador.

Horario: rotativo 1
(06h As 19h)

Periodo de veiculagao:
a definir

Frequéncia:
*06 vezes ao dia, de
segunda a domingo.

Total de dias: 05 dias
Total geral: 30 inserg¢des

OLIBERAL cov

BANNER DE EXPECTATIVA
(970X250PIXELS)
Posicionado na home do portal.

Total de dias: 15 dias
Periodo de veiculagao:
a definir

PUBLIEDITORIAL CINE DRIVE-IN
*01 publieditorial sobre o evento,
com assinatura de patrocinio no
topo da pagina. Com chamada fixa
na home do portal.

Periodo de veiculagao:
a definir

COLUNA MAIS LIBERAL

*02 notas do projeto na coluna
Mais Liberal de Oliberal.com, com
citacdo dos patrocinadores.

Periodo de veiculagao: ¢ A ¢ A\
a definir
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OPORTUNIDADES DE COMUNICACAO Ui

CONVITE VIRTUAL CINE ATIVACAO DE MARCA VT 30"

DRIVE-IN LIBERAL O patrocinador poderd expor até 01 O patrocinador podera exibir 01

*Convite virtual com o logo mobilidrio ou material promocional no VT de 30" na abertura da sess3o.
: ; . dia do evento. Para esta agao, o cliente

do patrocma.dor que sera enviado devera combinar previamente com o Periodo de veiculagdo:

para os convidados. departamento comercial. a definir

Periodo de veiculagao:

. Periodo de veiculagao:
a definir

a definir
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OPORTUNIDADES DE COMUNICACAO

MIDIAS SOCIAIS

*Divulgacao nos perfis de OLiberal.com
no Facebook, Instagram e Twitter, com a
assinatura do patrocinador.

Perfil Facebook

*01 publicacdo no feed
*05 no stories

Perfil Instagram

*01 publicacdo no feed

*05 no stories

Periodo: a definir
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PERFIL TWITTER
*05 publicacdes
*03 Fleets

Periodo: a definir

oliberal.com

05 & deveres do trabathador

- ante a pandemia | Uberal Entrevista
uvE
ENCONTROS c -
LIBERAL e

Juntos, vamos ficar bem! . A ki ol oliberal.com

AGUARDE O INICIO DA TRANSMISSAO

tliberal, seu_pantoja e outras 46
pessoas
Ver tradugio

Seguindov Mensagem



NOSSOS CONTATOS

ROSE MAIORANA

Diretora Comercial

(91) 3216-1127
rose.maiorana@grupoliberal.com

FERNANDA MEDEIROS

Supervisora Comercial

(91) 3216-1168
fernanda.medeiros@grupoliberal.com

CAROLINA SABOIA

Executiva de Contas

(91) 98803-9153
carolina.saboia@grupoliberal.com

{e]p]{[c{oAV/[3]:7.Y

Diretor de Marketing

(11) 98122-4935 | (91) 3216-1004
rodrigo.vieira@grupoliberal.com

MARCELO MIZZERANI

Supervisor Comercial

(91) 98463-5222 | (91) 3216-1003
mizzerani@jornalamazonia.com.br

DIEGO SANTOS

Executivo de Contas

(91) 99350-4002
diego.santos@grupoliberal.com

AURELIO OLIVEIRA

Gerente de Marketing

(91) 98556-7464 | (91) 3216-1116
aurelio.oliveira@grupoliberal.com

ALEXANDRE VERGNE
Contato Publicitario
(91) 98115-7663 | (91) 3216-1194

alexandre.vergne@jornalamazonia.com.br

FUAD HANNA

Executivo de Contas

(91) 99982-8950
fuad.hanna@grupoliberal.com
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